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Ozet — Insanlar, duygularini ve diisiincelerini iletisim araciligiyla yazili ve gérsel dili kullanarak aktarir.
Dogru ve etkili bir dil kullanimiyla iletisimde anlasilirlik miimkiin hale gelir. Gorsel iletisimin 6nemli bir
tiriinii olan reklamlar, kisilerin tiikketim tercihlerini belirlemede 6nemli bir rol oynar. Reklamlar, iiriinleri,
hizmetleri veya fikirleri tanitmak, tiiketici ilgisini ¢ekmek ve satislart artirmak i¢in kullanilan etkili bir
iletisim aracidir. Tiiketici, belirli bir reklama bakarak goriindiigiinden daha fazla anlami bellegine
kaydedebilir ve bu anlamlar, tiiketici satin alma istegine etki eder. Reklam iireticileri de tiiketicilerin
ilgisini ¢ekebilmek i¢in gorsellere farkli anlamlar yiikler. Reklamlarda goriilen bu tiir anlamlar agiklamak
gostergebilimsel analiz sayesinde miimkiindiir. GOstergebilimsel analiz, sembolik anlamlarin neyi temsil
ettigini ve nasil algilandigini anlamamiza yardimci olmaktadir. Reklamlarin gostergebilimi, reklamlarin
gorsel unsurlarinin ¢éziimlenmesini igermektedir. Birgok reklam, geleneksel cinsiyet rollerini yansitan ve
genellikle erkekleri giiclii gosteren gorseller kullanir. Bu tiir temsiller, toplumdaki cinsiyet esitsizligini
pekistirebilir ve kadinlar1 belirli kaliplara hapseder. Bu calismada, Penguin Books yayinevinin “Yazar
Kulakliklar” reklam kampanyas1 gostergebilimsel acidan incelenmistir. Bu incelemede Roland
Barthes’in gostergebilimsel yontemi dahilinde diiz anlam, reklamin tiiketiciye iletmek istedigi yan
anlamlar ve bu anlamin mit boyutu irdelenmistir. Yapilan analiz sonucunda, erkek figiirliniin giicl,
karizmatik ve istiin konumda gosterildigi reklam gorselinde erkek egemenligini ve eril degerlerin
istlinliiglinii yiicelten bir inang sistemini ifade eden ataerkil toplum mitinin desteklendigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler — Reklam, Yazar Kulakliklari, Anlam, Mit, Gostergebilimsel Analiz

I. GIRIS gorsel  unsurlar  giderek  daha  fazla
vurgulanmaktadir [1]. Bu baglamda reklamlar,
iletisim araciligiyla insanlardaki ihtiya¢ arzusuna
ulasmay1 hedefler. Insanlardaki ihtiya¢ arzusu,
satin alma arzusu ile birlikte istege doniisiir ve bu
istek, tiikketimle birlikte ihtiyacin karsilanmasinin
daha fazlasi olarak artik yasantimizin odak noktasi
haline gelmektedir. Diger bir deyisle, reklam
sektoriiniin devamliligr tliketimin devamliligina
baglhdir.

Insanlarin  birbiriyle iletisimi, dil sayesinde
miimkiindiir. Glnlik hayatta gordiiglimiiz her
gostergenin bir anlami vardir. Bu anlamlar kisilerin
birikimleri 1s1g1nda tiretim sonucu olusur ve siirekli
kendini yeniler. Reklamlarda da gorsel 6geler sikca
kullanilir ve bu reklamlarda bulunan metalar, dilsel
mesajlar insanlarin biling altina farkinda olmadan
kaydolur. Bilingaltina kaydettigimiz bu mesajlar
bireyin belirli bir konuya kars1 yaklasimin etkiler.

Sesli kitaplar, son on yilda giderek popiilerlesen
bir iiretim alami olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Arastirmada ele alinan reklami ¢ikaran Penguin
Books yaymevi, sesli kitap dinleyicilerini hedef
kitle alarak marka bilinirligini  artirmayi,

Reklamlar yazili, gorsel, isitsel olarak veya
bunlarin ¢esitli kombinasyonlari seklinde izleyiciye
ulasmaktadir. Izleyiciyi ikna etmenin bir yolu olan
reklam, biiyiik ol¢tide goriintiilere bagh bir iletisim
bicimidir; gerek basili gerekse dijital ortamlarda
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satislarindaki artisa yardimei olmay1 hedeflemis ve
bu reklam ile basar1 saglamistir. Baska bir sesi
dinlemenin hikayeye kisilik katmasi, sesli kitap
dinlerken kisinin baska isler yapabilmesi, sesli
Kitap dinlemenin avantajlarindan sayilmaktadir.

Aragtirmanin amaci, ilk bakista kolaylikla
anlagilir gorselin igeriginde sakli gdstergeleri,
reklamin  izleyiciye  sOylemek  istediklerini
gostergebilimin ¢oziimleme yontemiyle agiklamak,
gorseldeki reklamin ortili anlamlarini
yorumlamak ve iretilen kodlarin mit boyutunu
irdelemektir. Bunun i¢in Roland Barthes’in
gostergebilimsel yaklagimi kullanilmisgtir.
Arastirmada Once marka ve reklam kampanyasi
hakkinda bilgi verilmis, daha sonra reklam
kampanyasinin gosterge c¢oziimlemesi yapilmis,
diiz anlam, yan anlam boyutu incelenmis ve son
olarak reklamm mit boyutu sonuglar kisminda
gosterilmistir.

II. PENGUIN BOOKS YAYINEVI

Penguin  Books, Birlesik  Krallik'ta  kurulu
bir yaynevidir. 1935 yilinda Allen Lane tarafindan
kardesleri Richard ve John ile birlikte The Bodley
Head yaymevinin bir kolu olarak kurulmus ve
ertesi yil bagimsiz bir sirket olmustur. Penguin
yaymevi 1930’lu yillarda ucuz cep kitaplan
basarak ve bunlar1 ¢esitli zincir diikkanlarda genis
caplt olarak dagitarak kitap yayimciliginda ¢igir
acmistir. Penguin yayinevinin basaris1  yillar
icerisinde devam etmis, basilan kitaplar1 biiyiik
kitleler tarafindan ilgi gormistiir. Penguin ayrica
siyaset, sanat ve bilim lizerine bastig1 kitaplarla
Birlesik Krallik'ta popiiler kiiltiirii 6nemli 6lctlide
etkilemistir. Penguin  Books, 2013 yilinda
Amerika’nin 6nde gelen yayinevlerinden olan
Random House ile birleserek arttk Penguin
Random House ismiyle diinya capinda kitap
pazarlamaya devam etmektedir [2].

Tablo 1. Yazar Kulakliklari basin ilan1 ile ilgili bilgiler

Reklam Veren: Penguin Audiobooks
Alan: Kitap

Reklam Ajansi; McCann Worldgroup India
Uriin: Audio Books
Yaymlandig: Yer: Hindistan

Tasarlandig Yer: Hindistan, Amerika
Yaymlandig: Tarih: 4 Kasim 2013

Sekil 1°de bulunan reklam tasarimlari, 2013 yilinda
Hindistan’da McCann Ajansi tarafindan
yapilmustir. Reklam kampanyasinin
yaymlanmasindan bir haftadan kisa bir siire sonra,
Penguin sesli kitaplarinin  bilinirligi %15 ve
satiglart da %7 artmistir. Reklam kampanyasinda,
ayni fikirle ii¢ linlii yazar ele alinmis, bunlar Mark
Twain, William Shakespeare, Oscar Wilde’dir. Ug
karakter de ayn1 formda, bicimde yer almis, sadece
karakterler farklilik gostermistir. Ug {inlii yazarda
da goriilebilecegi gibi kulak tistii kulaklik formunu
almig ve boylelikle dinleyicilere dolayli yoldan bir
mesaj verilmesi amacglanmistir. Arastirmada bu
kampanyanin ii¢ reklam gorseli (Sekil 1) Roland
Barthes’in  gostergebilimsel analiz yontemi ile
incelenmistir.

0

c)

Sekil 1. Yazar Kulakliklar1 Reklam Tasarimlar1 Uglemesi
a) Mark Twain b) William Shakespeare c) Oscar Wilde
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. GOSTERGE COZUMLEMESI

Gostergebilimin temel ilgi alaninin merkezinde
gosterge yer alir. GOstergelerin ve onlarin ¢alisma
bicimlerinin arastirilmasina gostergebilim adi
verilir [3]. Bu yoOntem, insanlarin basmakalip
gostergeleri veya sanatgilarin eserlerinde ortaya
koydugu gostergeleri ve sistematik iletisim
diizeneklerini  arastirmaktadir  [4].  Roland
Barthes’in gosterge ¢oziimleme semast; Gosteren
(Gorsel imge) +  Gosterilen (Anlam) +
Gostergebilim (Gosteren ve gosterilen arasindaki
iliski) seklindedir [5]. Barthes’in gostergebilim
kuraminda yer alan diiz anlam, okuyucunun
belleginde olusan ilk anlami ifade ederken, yan
anlam bir kavramin ilk olarak okunan anlamiyla
anlatilmak istenen anlamin farkliligini
vurgulamaktadir [6]. Arastirmada incelenen reklam
serisinde bes temel gosterge tespit edilmistir (Tablo
2). Daha sonra reklam kampanyasinin diiz anlam,
yan anlam ve mit boyutu ¢ézlimlenmistir.

Tablo 2. Yazar Kulakliklari Reklam Serisinin Gosterge

Tablosu
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Birbirine Yazarlar
bakan iki
erkek
Insan Ayaklari Yazarlarin gercekgi tasviri
birlesmis iki kulaklik sekliyle
insan figiirii birlestirilmis
Zemin Golge Siyah gradyaninda renkli
daire
Logo Penguen Penguin Books yayinevinin
logosu
Yazi Audiobooks | Penguin Books yayinevine
ait audiobooks yazisi

A. Reklam Serisinin Diiz Anlam Céziimlemesi

Sekil 1a, 1b ve 1c’deki reklam iiglemesinde yer
alan ii¢ figiirde kulaklik formuna benzer sekilde
goriilmektedir. Ug figiirde diinyaca tanmmis
onemli isimlerdir. Sekil 1a’da Mark Twain, Sekil
Ib’de William Shakespeare, Sekil 1c’de Oscar
Wilde yer almaktadir.

Sekil 1a’da bulunan reklamm diz anlami
incelendiginde ilk bakista Amerikali yazar Mark

Twain goriilmektedir. Twain’in tizerinde ketenden
yapilmis beyaz flanel takim elbisesi ve boynunda
mat renkte mavi bir fular dikkat ¢ekmektedir. Bu
takim elbise Mark Twain’in en ¢ok tercih ettigi
takim elbisedir ve Twain’in giydigi bu takim
elbisenin yasadigi donemdeki miizisyenlere gore
daha farkli bir giyim tarzina sahip oldugu
izlenilmistir [7].

Sekil 1b’de bulunan reklamda, Ingiliz sair, oyun
yazart ve oyuncu olan William Shakespeare
goriilmektedir. Uzerine giydigi tim kiyafetler
Shakespeare’in yasadigi donemde popiiler olan
Elizabeth donemi kiyafetlerine ornek
gosterilmektedir [8]. Kiyafet dikkat g¢ekici parlak
renklere, ayrintili siislemelere ve  gdosterisli
dolgulara sahiptir.

Sekil 1c’deki reklamda, irlandali yazar Oscar
Wilde yer almaktadir. Oscar Wilde’in reklam
gorselinde uzun yakali tiivit ceket, pantolon ve
rugan ayakkab1 giydigi goriilmektedir. Oscar
Wilde’m  giyindigi takim  elbise  yasadigi
donemdeki geleneksel modadan uzak bir giyime
sahiptir. Wilde’in modaya yonelik fikirleri de
bulunmaktadir. Oscar Wilde’in moda {izerine
yazdigi 19 Nisan 1885 tarihinde New-York
Tribune’de yayinlanan ‘‘The Philosophy of Dress’’
adli makalesinde geleneksel modaya yonelik
carpict szl dikkat ¢ekmektedir. “Moda gegicidir.
Sanat sonsuzdur. Ger¢ekten de moda nedir? Moda,
alti ayda bir degistirmek zorunda kalacagimiz
kesinlikle dayanilmaz bir ¢irkinlik bi¢imidir!” [9].
Wilde bu soziiyle geleneksel modaya elestirel bir
yaklagimda bulunmustur.

Sekil la, 1b ve 1c’de kullanilan yazarlarin
kiyafetleri sirasiyla beyaz, renkli, siyah temali
kiyafetler giydigi goriilmektedir. Reklamin diiz
anlam  boyutunda diger gorsel elemanlar
incelendiginde, arka planda gozii yormayan krem
renklerinden bir ton gecisi yapilmis, figiirlin altina
hafif goélge konumlandirilmistir. Reklamin alt
tarafinda  yaymevinin  logosu ve  yazisi
goriilmektedir.
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B. Reklam Serisinin Yan Anlam Céziimlemesi

Sekil 1la, 1b ve 1c’deki reklam {iclemesinde
ortak bir yan anlam bulunmaktadir. Reklam
serisinde yer alan ii¢ 6nemli isminde, gorliniisiiniin
gercekei tasviri kulaklik sekliyle birlestirilmis ve
kulaklik takan dinleyicilerin kulaklarina
fisildayacag: ima edilmistir. Ozellikle yiiz yapilart
dikkatli incelendiginde figiirlerin kafalarinin kulak
tistii kulakligin baghik formuymus gibi goziiktiigii,
agiz yapilarmin  birisine  fisildiyormus  gibi
goriilmektedir.

Sekil la’da bulunan reklam yan anlam olarak
incelendiginde, Mark Twain’in giyindigi takim
elbise beyaz renktedir. Bunun nedeninin One
cikmayr sevmesi ve beyaz rengin kendisi i¢in
hijyeni ¢agirmasidir [10]. Sekil 1b’deki reklam
gorselinin yan anlam boyutu incelendiginde,
Shakespeare’in kiyafetinde, yasadigi zamanda
Elizabeth donemi erkeklerin giydigi gosterisli
kiyafetleri sanki dinleyicilerin yillar gecse de
kalitesini  yitirmeyen tarihi  klasik — miizik
dinliyormus gibi goriilmektedir. Sekil 1c’de
bulunan reklamin yan anlaminda, Viktorya donemi
kiyafet reformu savunucularindan olan Wilde,
gorselde de buna uygun olarak giyindigi
goriilmektedir. Bu kiyafet reformu, geleneksel
modanin emirlerinden kurtulma g¢abasiyla ortaya
¢ikmig, daha modern bir goriiniim sunmustur [11].
Oscar Wilde, geleneksel doneme aykiri bir
hareketi, estetikligin kiyafette yer almas1 gerekliligi
fikirleri gorselin yan anlamini olusturmaktadir.

Gorselin bagka bir yan anlami incelendiginde,
arka planda kullanilan krem tonlarindan yapilan
yumusak renk gecisi, hem figiirii 6ne ¢ikarmis hem
de sakinligin bir gostergesi olarak kullanildig:
goriilmektedir.

Tablo 3. Yazar Kulakliklar1 Reklam Serisinde Kullanilan

. Ikili Karsitliklar
Ilkel Modern
Dikkat ¢ceken Olagan
Eski Yeni
Aktif Pasif
Hareketli Duragan

IV.SONUCLAR

Reklamlar genel anlamda tiiketiciyi harekete
gecirmek i¢indir. Penguin Books’un “Yazar
Kulakliklar1” temali reklama, sesli kitap dinlemenin
kullanilan iinlii figiirler dogrultusunda ¢ekiciligini

betimleyerek  hedef  kitlesini ikna  etmeyi
amaclamistir.  “Yazar  Kulakliklar1”  reklam
kampanyasinda  kullanilan  gorsellerin  ortiili
anlamlarinin arastirildigt bu calismada,
gostergelerin  diiz anlam ve yan anlamlar

incelenmis ve mit boyutu ortaya cikarilmistir.
Reklamda yazarlar kulaklik bi¢gimi seklinde
resimlenerek, sesli kitap dinleyicilerine onlara bu
denli yakinlasabilecegi mesaji  verilmektedir.
Reklamin incelenmesinde kullanilan diger bir
yaklasim da ikili karsithiklardir. Yani yazarin
yasadigr donemde bulunmayan sesli kitap dinleme
teknolojisi, gilinlimiizdeki okuyuculara yazarlarin
kulaklik formuna biiriinerek seslenmesi durumunda
ilkel-modern  karsithi@i goriilmektedir. Reklam
gorselinde ve ifade dilinde belirli bir diisiince tarzi
aktariminin gerceklestirildigi tespit edilmistir.

Barthes mitleri igerisinde kiiltiirel anlamlar
barindiran  gostergeler ve yaygin ideolojinin
hedeflerine hizmet eden bigimlenmis bildirisim
dizgeleri seklinde inceler [12]. Arastirmada
bulunan {i¢ gorselde de kullanilan figiirlerin
ozellikle tarihsel olarak {in salmig yazarlardan
secilmesi, dinleyicilerin sesli kitab1 dinlerken
yazarlara bu derece yakinlasabilecegi mesajt
verilmektedir. Ayrica ii¢ reklam gorselinde de
kullanilan figiiriin erkek yazarlardan secilmesi
ataerkil toplumunun mitini yeniden lretmektedir.
Bu mit ile reklam gorseli bilgili, kiiltirlii ve
entelektiiel kesimin erkek egemen oldugu mesajini
iletmektedir.
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