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Ozet — Kiiltiir milletlerin uzun siireli birikimlerinden meydana gelmesine ragmen Sanayi Devrimi ve
Liberalizm sonrasinda biiyiik bir endiistriyel doniisiime ugramaktadir. Reklamlar popiiler kiiltiiriin
yayilmasinda 6nemli rol oynamaktadir Giiniimiizde insanlar tiikettigi {liriine gore statii kazanmaktadir.
Markalar ise bu durumu bilingli olarak reklamlar araciligiyla yaratmakta bu sayede tiiketim
asilanmaktadir. Degerler manevi boyutu asarak maddi hale gelmektedir. Maddi hale gelen deger
tiikketicinin alma ve tiiketme faaliyetine yliksek deger asilamaktadir. Kiiltiir uluslararasi hale geldiginde
kiiresel bir popiilerlik meydana gelmektedir. Reklamcilar reklamlarin etkili olmasi ve karin artmasi igin
cesitli yontemler kullanmaktadir. Bu yontemlerin bilinmesi i¢in tiiketicilerin dncelikle popiiler kiiltiir ve
reklam iligkisini anlamlandirmas1 gerekmektedir. Bireylerin daha cok tiiketmesi ve popiiler kiiltiir
tirlinliniin daha ¢ok satmasi saglanmaktadir. Reklamlarda yaratilan mitler {irtinlerin daha ¢ok satilmasini
ve popiiler hale gelmesine imkan tanimaktadir. Tiiketiciler ise s6z konusu mitleri bir tiiketim kiiltiirii
cercevesinde almakta ve popiilerlik kazandigini diisiinmektedir. Toplum igerisinde ise popiiler iiriin
tiiketimi tiiketen kesimde bir statii belirtisi inga etmektedir. Boylece reklam mitleri hem tiiketicinin hem
de iireticinin statii olarak nitelendirdigi bir deger haline gelmektedir.

Bu calismanin amaci1 popiiler kiiltiir ve reklam iliskisini mitler aracilifiyla aciklamak ve mitlerin
islevlerini inceleyerek ortaya koymaktadir. S6z konusu mitlerle yaratilan alginin tasvir edildigi ¢calismada
ayn1 zamanda reklamcilarin salt tiikketici seklinde gordiikleri bireyler i¢in uyarilarda bulunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler — Popiiler Kiiltiir, Reklam, Kiiltiir Endiistrisi, Mitler, Satin Alma Davranis.

1. GIRiS

Kiiltiir bir milletin gegmisten gelecege tasidigi degerler birikimidir. Bu degerler neticesinde toplumda
bireyler millet haline gelerek uyum icerisinde yasamaktadir. Ote yanda toplumu bir arada tutan mihenk
taglarindan olan kiiltiir liberallesme ve Sanayi Devrimi sonucunda manevi boyutundan uzaklagarak maddi
ve metai bir doniigiime ugramaktadir. Bu doniisiimiin temel sebebi bireylerin tiiketim olgusunun kiiltiirel
Ogeler aracilifiyla koriiklenmesi sonucunda daha ¢ok tiikketime sevk edilmesidir. Bireyi tiikketime sevk
eden tiikettikge statii ve popiilerlik kazamildigr diisiiniilen kiiltiir “popiiler kiiltiir” olarak
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adlandirilmaktadir. Popiiler kiiltiir kiltiirel Ogelerin kapitalist ideolojiyle igselleserek maddi degere
doniismesine sebebiyet vermektedir.

Popiiler kiiltiirin en 6nemli tastyicilarindan biri reklam unsuru olmaktadir. Reklamlar popiiler kiiltiiriin
kiiresel ¢apta yayilmasina ve tiiketilmesine olanak saglamaktadir. Reklamlarin popiiler kiiltiirii tiretmek
amaciyla gelistirdigi yontemler bulunmaktadir. Popiiler kiiltiir iirlinleri sonucunda dev bir kiiltiir
endistrisi meydana gelirken egemen Treticiler kiiltiirle i¢sellesmis iirlinleri reklamlar araciligiyla tiim
diinyaya sunmaktadir.

Popiiler kiiltiir sayesinde stirekli tiiketme istegi asilanan bireyden maksimum fayda saglanmasi
diistiniilmektedir. Reklamlar yalnizca {iriinii tanitan araglar degil ayn1 zamanda toplumun giyim, yemek,
din, kiiltiir, ideoloji, gelenek ve gorenegini de yansitan unsur halinde bulunmaktadir. Diinya geneline
yayllmis kiiltiirel iiriinler reklamlar sayesinde tiiketiciye eriserek popiiler hale gelmektedir. Kiiltiirel
tirtiniin maddiyata ¢evrilmesi ise tiiketiciye tiiketerek popiilerlesme imkani saglamaktadir.

Bu ¢alismada genel bir literatiir taramasi yapilarak reklamlarin popiiler kiiltiirii yaymada nasil bir igleve
sahip oldugu ortaya konmaya c¢aligilmistir. Dolayisiyla reklamin manevi degerleri nasil kiiltiir endiistrisi
haline getirdigi de aciklanmaktadir. Calisma neticesinde reklam iireticilerinin planlamis oldugu art
ideoloji ¢ergevesinde gesitli yontemler araciligryla bireyi tiiketime sevk ettigi goriilmektedir. Boylelikle
salt tiiketici haline gelen bireylere ¢esitli konularda onerilerde bulunulmaktadir.

II. KULTUR KAVRAMI VE POPULER KULTUR

Kiiltiir kavrami barindirdigi pek cok ulusal ve uluslararasi faktorle birlikte genis bir kapsami
icermektedir. Bir milletin sahip oldugu gelenek, gorenek, ahlaki tutum, davranis kaliplari, inang sistemi,
yasayis sekilleri kiiltiirel birikimi meydana getirmektedir. Bu birikimi olusturan uzun siireg; degerler,
toplum, doga, sanat gibi bireylerin hayatinda 6nemli yeri bulunan dgelerden olusmaktadir. Etimolojik
olarak “culture” kelimesi Fransizca’dan tiiremis ve ilk olarak topragi islemek anlaminda kullanilmistir
[1].

Tirk Dil Kurumu ise “uzun gelisme siireci beraberinde olusan maddi ile manevi degerler ve bu
degerlerin kusaklar arasinda aktarilmasini saglayan araclar biitiinii, hars” olarak tanimlamaktadir [2].

Her kiltiir bir milliyetin i¢inde dogmakta ve o kiiltiiriin yasam tarzin1 yansitmaktadir. Lull'a gore,
“Kiiltiir, toplumdaki insanlarin iirettigi inanglarinin, diinya goriislerinin, faaliyetlerinin meydana getirdigi
aktif dogasidir bu temelde kalici bir faktordiir. Ayni zamanda rutin iletisim de sosyal etkilesim pratiklerini
icermektedir. Yasalar, ahlaki kurallar, din, ritiiel, sanat, doga kiiltiiriin etkilesim ve sekillenme araglaridir
[3]. Gerbner kiiltiiriin ¢ercevesini su sekilde ¢izmektedir: “Kiiltiir, evrenin olusumunu isleyisinin bir
birikimidir ve birikimler bireyin nasil yasamasi gerektigini agiklamaktadir [4]. Genel anlamda bireyden
cok toplumsal hayat icerisinde ger¢eklesen degerlerin meydana getirdigi ve zamansal birikim neticesinde
sekillenen bir olgu olmaktadir [5].

Ziya Gokalp kiiltiiriin tanimini su sekilde betimlemektedir: "Sosyolojik agidan etkilesim halinde olan
biyolojik topluluklarinin biitiin fertlerini birbirine kenetleyen, bireylerin sekronik hareket etmesini
saglayan ve kolaylagtiran kurumlar bulunmaktadir. Bunlara hars (kiiltiir) denmektedir. Bu kurumlarin
toplami1 sonucunda o toplumun hars1 meydana gelmektedir [6].

Toplumun gelisim silirecinde agiga ¢ikan degerlerin toplumdan topluma farklilik gostermesi kiiltiiriin
ulusal ve uluslararasi degerler birikimi bakimindan farklilasmasina olanak vermektedir. Iki farkli kiiltiiriin
olusmasinda zaman, mekan, cografya ayrilig1 fazlaca 6nem tasimaktadir. Yemek, miizik, kiyafet, cenaze,
din, diigilin, hukuk, cezalar, toren gibi pek cok kiiltiirel 6gede farklilik meydana gelmektedir. Boylelikle
farkli cografyalarda, birbirinden farkli kiiltiirler yasanmaktadir. Bu farklilik toplumun birbirini
ayirmasinda ve millet anlayisinin gelismesinde fazlaca rol oynamaktadir. ilerleyen donemlerde ortaya
cikacak olan bir egemen kiiltiiriin aktiflesmesinde kiiltiirel birikimlerin taginmasi 6nemli bir faktor
olmaktadir [7].

Popiiler kiiltiiriin bilinen i1ki adet tanimi bulunmaktadir. Bu tanimlardan ilki herkesge begenilen tiim
toplum tarafindan sevilmis olmasidir. Digeri ise halk kiiltiirii, halkin benimsedigi degerler biitiinii olarak
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bilinmektedir [8]. Kelime etimolojik olarak incelendiginde people, populace, pub public, popiilasyon,
publication, kelimelerine paralel bir anlam bulundurmaktadir. Es anlam bakimindan ise common, demos,
ve demokrasi kelimeleri ile iligkilendirilebilmektedir [9]. Tiirk Dil Kurumu da popiiler kelimesini “halk
arasinda begenilen, tercih edilen ayni zamanda herkesge bilinen” olarak tanimlamaktadir [10]. Yaygin ve
herkesi kapsayan bir kiltiir anlayisi temelini Sanayi Devrimi ile olusan teknolojik gelismelerden
almaktadir. Seri liretimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan kaset, dizi, pop miizik, fotograf gibi {iriinler
popiiler kiiltiirli yayan iiriinler olmaktadir. Popiiler kiiltiir temelde eglendirmeyi amacglamaktadir. Ender ve
biricik olmak gibi bir gaye bulundurmamaktadir. Taklit ve ¢ogaltma anlayis1 popiiler kiiltiirde yaygin
goriilmektedir. Bu nedenle toplumun kolay eristigi yiyecek, giyim, sanat, miizik gibi kiiltiirel degerleri
popiiler kiiltiirii meydana getirmektedir [11].

Popiiler kiiltiiriin eglendirme islevi toplumu satin alma eylemine yoOnlendirmektedir. Moda gibi
kavramlar bu sekilde aciga ¢ikmaktadir. Tiiketime yonlendiren olgu genellikle iiriinlere seks dgelerinin
bulundugu, haz agiga ¢ikaran ve siddeti temelinde barindirmis ideolojinin yayilmasinda 6énemli bir rol
oynamaktadir. Popiiler kiiltiiriin tiiketimi asilama giidiisii kendiliginden gelisen, dogal bir statii gelistirme
olanagi saglamaktadir. Tikettikce itibarli olma, farklilik olusturma diisiincesi toplumun en popiilere
ulagma istegini artirmaktadir. Popiiler kiiltiir tiiketim ile dogrudan iliskilendirilmis bir kavram olmaktadir.
Bireyi 6zglir ve tiiketici olarak nitelendiren liberal sistemde tiikketim sayisini ve hizini artirmak popiiler
kiiltiir {irtinlerinde 6nemli goriilmektedir. Genelden bireye indirgenen tiiketim tesvik olgusundan yogun
olarak faydalanan popiiler kiiltiir 6geleri bireyi cinsiyet, egitim, din, ideoloji, yas, cografya, ekonomi,
meslek, etnik koken bakimindan farkli tiiketim faktorlerine ¢ekmektedir [12].

Popiiler kiiltiir toplumun sosyolojik ac¢idan etkilenmesinde kuvvetli bir aract olmaktadir. Dolayisiyla
kavram pek ¢ok farkli tanim bulunmaktadir. Hall’a gore popiiler kiiltiir ad1 verilen kiiltiir kitle iletisim
araglarin araciligi sayesinde dagilan ve aktif konumda bulunan bireyi yonlendirebilen bir temelde yer
almaktadir. Ona gore kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir birbirinden kitle kiiltiirii birbirinden oldukga atomize
bireylerden meydana geldigi i¢in ayrilmaktadir [13].

Popiiler kiiltiirtin 6nemli faktorlerinden biri de siirekli satigin saglandig bir pazar arayist olmaktadir.
Egemen kiiltiiriin popiiler kiiltlirii lirettigi diisiiniildiigiinde acik pazarlarin egemen iirliniinii satmay1
amagladig1 kabul edilmektedir. Toplum tarafindan begenilme, bir gruba dahil olarak kimlik edinme, ait
olma sebepleri popiiler kiiltiiriin yaygin oldugu toplumlarda bireyleri salt tiiketici haline getirmektedir.
Popiiler kiiltiiriin genel 6zellikleri; para ile sahiplik patent haklarinin karsiliginda c¢ogaltilma, dolayh
yollarla iletilmeleri, belirgin iireticilerinin bulunmasi, standart olmalar1 ve herkesin begenecegi bir
standart {iriinii liretmeleri, iireten ve tiiketen arasinda biiyiik bir statli farkinin bulunmasi, tiiketiciye ve
tilketime yonelik hazirlanmasi olarak bilinmektedir [14].

III. REKLAMLAR VE POPULERLIK MITLERI

Etkili reklamin olugmasi i¢in gereken bir takim 6zellikler bulunmaktadir. Sadelik, etkileyici yazi, ses,
propaganda, gorsel Ogeler, slogan, reklamin miiziklesmesi, hareket unsurlar1 bunlardan bazilar
sayllmaktadir. Bu 6zellikler neticesinde reklamlara karsi tutum olusturma, marka adina pozitif yargi
gelistirme, izleyicide keyif ve haz yaratma ve satin alma hevesi olusturma sonuglarina ulagilmaktadir.[15]

Reklam {iriinleri reklamciligin gelismesi sonucunda igsellesen alan, doku, cizgi, renk, sekil gibi
faktorlerle cergevelenerek tiiketicinin ilgisini ¢ekmeyi saglamaktadir. Reklamlarda 6zellikle renk faktorii
tiiketicinin baz1 glidiilerini ortaya ¢ikarmay1 amaglayarak se¢ilmektedir [16].

Mitler toplumun her doneminde toplumdan topluma farklilik gostererek gelismistir. Reklameilik sektorii
icin mitler tiiketiciyi ikna etmeye yarayan ve popiilerlik seviyesini artirmada kullanilan bir faktor
olmustur. Tiiketici igin olusturulmus inan¢ onu davramisa yoneltmistir. Iki kullanim seklinden ilki
duygusal yiizeysel olarak belirlenmistir. Digeri ise imgenin diger unsurlarla ele alinip incelenmesi
olmustur. Tiiketicinin alt belegine yerlestirilen mitler onun ikna potansiyelini artirdig1 i¢in reklam sektorii
bu mitleri yogun kullanmaktadir. Bu mitler sdyle siralamaktadir [17].
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A. Mit 1: Tehlikeler Dolu Bir Diinyada Yastyoruz

Korku faktorii bireyi tiiketime itmede onemli bir faktdr olmaktadir. Ozellikle “tehlike gok yakinda
kullanmazsaniz basiniz belaya girer” mesajlar1 verilerek tiiketicinin iiriinii almas1 saglanmaktadir. Korku
teknigi popiler kiiltiir iirlinlinii pazarlamada endiseye yer vermeyecek sekilde sunulmaktadir. Deterjan,
saglik, kozmetik, otomotiv gibi sektorlerde 6zellikle bu yontem kullanilmistir. Kitleye gore farkli korku
endiseleri yayilmasi amaglanmistir. Birey herkesin kullandig1 popiiler kiiltiir iiriiniinii kullanmadiginda
toplumdan diglanma, begenilmeme, hastalanma basma felaket gelmesi gibi bir takim diisiincelere
inandirma politikas1 yaratilmistir. Kamu spotu igerisinde bu yéntem yogun kullanilmaktadir. Ozellikle
sigara, alkol vb. reklamlarinda kullanilmistir. Fakat burada yaratilan endise ile tiiketicinin hatan donmesi
amaclanmaktadir [18].

B. Mit 2: Isi Uzmanlara Birakin

En eski tarihten bu yana tiiketim faktoriinde bilgi kaynagi her zaman 6nemli olmustur. Tiketiciler de
davranigsa yonelmek i¢in uzman bir kaynagin tavsiyesine basvurmaktadir. Olumsuz bir durumun dahi
uzman tarafindan 6nerilmesi durumu olumlu hale cevirebilmektedir. Herkesin uzmanlastig1 isi yapmasi
diisiincesi ile sizin i¢in en iist derecede uzman Kkisiler sorunlariniza ¢6ziim aradi ve buldu, ¢6ziim herkesin
tilkettigi popiiler {riiniin kullanilmasidir diisiincesi aktarilmaktadir. S6z konusu politika sampuan
kozmetik ve kigisel bakim iiriinlerinin tanittiminda ve deterjan reklamlarinda sikg¢a kullanilmaktadir [19].

C. Mit 3. Popiilerlik Pahali Seyler Satin Almaya Baghdir

Reklamcilik genel itibariyle her zaman ve her yerde bireyi tiikketime yonlendirme amaci giiden bir sektor
olmustur. Sektor bireye yeni ihtiyaglar iireterek gereksiz tiikketimi agilamaktadir. Diger taraftan reklamlar
standart algiy1 yaratip ne yenir, ne giyilir, ne igilir, ne kullanilir gibi sorularin cevaplarina popiiler kiiltiir
tiriinlerini yerlestirmektedir. Boylelikle kiiresel firmalara zemin hazirlanmaktadir. Liiks konutlar, liiks
otomobiller, pahali restoranlar, miicevherler, kullanarak standart bir insanin popiiler hale gelmesini
saglayan araclar tanitilmaktadir. Tiiketim pazari bu mesajlarla insanlarin daha pahalisin1 satin aldikca
statii kazandiklar1 algisin1 yaratmaktadir [20].

D. Mit 4: Mutluluk Ve Popiilerlik Uriinleri Satin Alarak Elde Edilebilir

Reklam faktorii kadin ve erkek rollerinin, standart bedenin tiretildigi 6nemli birer vasita niteligindedir.
Popiiler kiiltlir tliketim faktoriinii reklamlar aracilifiyla yayarken tiiketicilere ideal kadin erkek
bedenlerini de sunmaktadir. Ayni zamanda {riin kullammmiyla kazanilacak beden algis1 da
olusturulmaktadir. Tiiketerek giizellik, gii¢, yakisiklilik, saglik kazanacagini diislinen insanlar bu yola
yoneltilmektedir. Yiyecek, kozmatik, otomobil, konut sektorii bu faktorii sik¢a kullanmaktadir [21].

E. Mit 5: Yeterince Popiiler Degilim

Toplumun geneline nazaran reklamlarda uzun, bakimli, giizel, zayif, seksi, sik kadinlarin yer almasi
diger yanda basarili, karizmatik, zeki, kasl, yakisikli erkeklere yer verilmesi toplum igindeki bireylerde
yeterince giizel ve popiiler degilim diisiincesi yaratmaktadir. Metalasmis kadin ve erkek bedenleri insa
edilmekte durum tiiketicilerin gormesi i¢in vurgulanmaktadir. Bu durum bireyleri kendi viicutlarim
reklamlardaki mankenlerle kiyaslamasina ve onlar kadar giizel ve popiiler olma yarigina itmektedir.
Psikolojik olarak yikima ugraya bireyler reklamlarin etkisi ile careyi tiikketim endiistrisinde aramaktadir
[22].
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F. Mit 6:Sirketler Halkin Saghk Ve Refahini Onemserler

Tiiketim olgusunun c¢evre kirliligine zarar vermesi fabrika atiklarinin dogayi kirletmesi sonucunda
reklamcilik alaninda yesil pazarlama adi verilen halkin ve c¢evrenin iyiliginin disiiniildigi reklam
projeleri iiretilmistir. Zamanin, paranin, suyun, plasti§in gereksiz harcanmasini engelledigi vaat edilen
reklam filmleri tretilmistir. Bu reklamlar tiiketiciye iiretici sizin iyiliginizi diisiiniir mesaji vermektedir.
Dolayisiyla tiiketici maksimum fayda sagladigini diistinmektedir. Tiiketiciler ¢evreye, kendine zarar
verecek Uriinii tercih etmemektedir. Bu nedenle deterjan, kozmetik, bakim, otomobil, konut vb tiim
reklamlar dogal ve dogay1, insan1 koruyan 6gelerle donatilmaktadir [23].

G. Mit 7: Sorunlart Cézmenin Yolu Siddettir

Siddet genel anlamiyla toplumda hos goriilmeyen bir durumdur. Fakat insani haz, seks ve siddet
tilketiciyi kendine ¢ekmektedir. Duygusal siddet 6geleri de reklamlarda yer almaktadir. Erkek isinin
erkeklerce kadin isinin kadin tarafindan yapilmasi standart kadin erkek bedeni de insa edilmistir. Kadin
hafif ve fiziksel 6zelligine paralel islerde yer alirken erkek hiz, gii¢c ve bedensel olarak daha fazla 6n plana
cikmaktadir. Bir iirlinlin tanittminda boks yapan erkek ya da odun kesen manken imaji kullanilabilmistir.
Ayni zamanda yumruk ogesinin de reklamlarda ¢ok sik kullanildigi goriilmiistir. Reklamlarda fiziki,
biyolojik, psikolojik siddet dgeleri de fazlaca yer almaktadir [24].

Popiilerin glinlimiizde ¢ok begenilen anlamina gelmesi ilk zamanlarin herkes¢e yaygin olmasi taniminin
yerine gecmektedir. Popiiler kiiltiir irlinlerinin, egemen ideolojinin riza iirlinii haline gelmesini saglayan
en 6nemli faktorlerden biri reklam unsuru olmaktadir. Uluslararast medya iirtinlerinin dolagim imkani
egemen kiiltiir Uriinlerinin diger iilkelere kolayca girmesini saglamaktadir. Yukarida siralanan mitlerin
tiim diinyaca kabul gérmesi popiiler kiiltiiriin tasiyicisi olan reklamlar sayesinde ger¢ceklesmektedir. Tiim
insanlarin ortak biyolojik bir unsuru olarak ortaya ¢ikan haz, cinsellik ve siddet faktorleri reklamlarda
kullanildig: takdirde popiilerleserek diinya geneline yayilmaktadir. Reklamin yaydig1 popiiler kazanimlar
aslinda egemen ideolojinin tirettigi standartlar haline gelmektedir. Popiilerlesme adina tiiketicinin bu
ideolojiyi satin almasi egemenin iktidarin1 da dogal yollardan tekrar iiretmektedir [25].

IV. SONUC

Popiiler kiiltiir triinlerinin glinlimiiz tiketim endiistrisi igerisinde reklamdan bagimsiz olmasi
diistiniilememektedir. Bu nedenle reklamin popiiler kiiltiiriin ~ yayilmasinda ve kitlelerin
yonlendirilmesinde aktif bir rol oynadigi kabul edilmektedir. Egemen kiiltiiriin sekillendirdigi
enformasyonu igeren ve siirekli tiiketmeyi asilayan popiiler kiiltiir, icinde bulundugumuz yiizyil kiiltiir
endistrisinin maksimum yasandig1 bir doneme ¢evirmektedir. Kitle iletisim araglar1 tarafindan servis
edilen reklamlar popiiler kiiltliri tiim diinyaya milli bir kiiltlir gibi sunarak egemen ideolojiyi yeniden
iretmektedir. Yapay ve tiiketim temelli bir statii anlayisi milletlere sunuldugunda toplum kosulsuz
popiiler kiiltiir {riiniinii tiilketmek zorunda kalmakta, tiikketmeyenler ise yaftalanmakta ve hor
goriilmektedir.

Kiiresel ¢apta meydana gelen popiiler kiiltiir anlayis1 ulusal degerlerin sindirilerek uluslararasi ve satin
almaya temellendirilmis bir kiiltiir meydana getirmistir. Dolayisiyla diinya geneline yayilmis yiyecek,
icecek, giyim, miizik, 6zel giin endiistrileri neticesinde popiiler kiiltiiriin siirekliligi saglanmaktadir.
Kiiltiir unsuru manevi degerlerini yitirerek salt bir maddiyata doniismiistiir ve toplumlar dev sanayi
sirketlerinin siirekli tiikketim agiladigi miisteriden Oteye gegmemistir. Popiiler kiiltiirlin endiistriyel bir
sermaye liriinline doniismesi nedeniyle bireyler kimi uyarilara tabii tutulmaktadir. Bunlar;

e Maddiyatin Azaltildig1 Manevi Kiiltiire Yonelinmesi: Bireylerin kiiltlir endiistrisinin farkina
vararak maddiyatin alt seviyede tutmasi ile maneviyatin ve duygunun yogunlastig1 bir kiiltiirti
yasatmasi.
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e Medya Okuryazarligi Dersine Gereken Onemin Verilmesi: Toplumun tiim kesimine medya
okuryazarligr egitimi verilmesi ve medya igeriklerinin ardindaki ideolojisinin farkina
varilmasi.

e Reklam Iceriklerini Analiz Edilmesi: Tiiketicinin medya okuryazarlig1 derslerinden ¢ikardig1
sonuglar1 reklamlar ve diger kitle iletisim tirtinleri iizerinde irdelemesi.

e Yerli Malina ve Milli Kiiltiire Yogunlasilmasi: Tiiketim gereksinimlerinin sorgulanmasi,
gereksiz tiiketimden kagmilmasi ve tiikketim ihtiyaglarinin {ist seviyede yerli mali ile
karsilanmasi olarak diistiniilmektedir.
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