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Ozet — Cagdas tasarm pratiklerinde siirdiiriilebilirlik, yalnizca gevresel bir kaygi degil; markalarin gorsel
kimliklerini ingsa ettikleri stratejik bir iletisim araci olarak da degerlendirilmektedir. Ambalaj tasarimlari,
koruma islevinin Gtesine gegerek tipografi ve renk aracilifiyla ekolojik degerleri ve marka kimligini
tiikketiciye aktaran bir mecra niteligi tasir. Bu gercevede tipografik diizenlemeler ve renk tercihleri,
stirdiiriilebilirlik sdyleminin gorsel diizlemde nasil temsil edildigini anlamak agisindan 6nemli gostergeler
sunmaktadir.

Calismanin kapsami, 2020-2025 doneminde siirdiiriilebilir ambalaj stratejileriyle 6ne ¢ikan ii¢ marka ile
siirlandirilmigtir: H&M’in geri doniistiiriilmiis kraft posetleri, Collective Good’un Frugal Bottle kagit
tabanli sarap ambalajlar1 ve IKEA nin miselyum tabanli ambalaj ¢6zlimleri. Bu 6rnekler, siirdiirtilebilirlik
stratejilerini tipografi ve renk tercihleri {izerinden temsil etme potansiyelleri dikkate alinarak secilmis; bu
stirecte amaglh drnekleme yaklagimi kullanilmistir.

Yontem olarak Kress ve van Leeuwen’in Visual Grammar modeli benimsenmistir. Bu yaklasim, gorsel
ogeleri dilsel yapilar olarak ele almakta ve tipografi, renk ile kompozisyonun toplumsal anlam {iretimi
baglaminda incelenmesine olanak tanimaktadir.

Arastirma, tipografi ile renk etkilesiminin siirdiiriilebilir ambalajlarda gorsel kimlik ingasina katkisini ve
tilketici algisiyla iligkisini sorgulamaktadir. Bulgular, tipografi, renk ve malzeme tercihleri arasindaki
etkilesimin markalarin ekolojik kimliklerini tiiketiciye aktarmada farkli stratejiler gelistirdigini
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Stirdiiriilebiliv ambalaj, gérsel kimlik, tipografi, renk, gorsel anlambilim

. GIRIS
Ambalaj tasarimi, yalnizca iirliniin korunmasina hizmet eden bir ara¢ degil, ayn1 zamanda markalarin

kiiltiirel ve ideolojik sdylemlerini aktaran giiclii bir iletisim ortamidir. Papanek’in (1985) de belirttigi gibi,
tasarimin toplumsal ve c¢evresel sorumluluk iistlenmesi, giiniimiiz tiiketim kiltiiriiniin en kritik
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boyutlarindan biridir. Bu baglamda ambalaj, markalarin siirdiiriilebilirlik sdylemini tiiketiciye dogrudan
iletebildigi gorsel bir temsil alan1 haline gelmistir.

Ambalaj tasarimlarinda tipografi ve renk, marka kimliginin en gorlinlir tastyicilaridir. Tipografi,
okunabilirlik, bigimsel sadelik ve hiyerarsi araciligiyla markanin sdylemini kurarken; renk, kiiltiirel kodlar
ve ekolojik anlamlarla desteklenen bir gorsel bag kurmaktadir (Kress & van Leeuwen, 2006; Heller &
Vienne, 2003). Ozellikle son yillarda yapilan arastirmalar, tipografi ve renk iizerinden kurulan gorsel dilin,
tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik algisint dogrudan etkiledigini ortaya koymaktadir (Walker, 2011; Wiedmann
& Lenzen, 2018).

Dolayisiyla siirdiiriilebilir ambalajlarda tipografi ve renk, estetik dgeler olmanin 6tesinde, tliketicinin
markayla kurdugu iliskinin algisal ve ideolojik boyutunu belirleyen stratejik araglardir. Bu ¢alisma, segilen
tic marka Ornegi iizerinden, slirdiiriilebilirlik sOyleminin tipografi ve renk araciligiyla nasil
gorsellestirildigini ve tiiketici algisiyla nasil etkilesim kurdugunu incelemeyi amaglamaktadir.

1. KURAMSAL CERCEVE VE YONTEM

Calismanin kuramsal zemini, Kress ve van Leeuwen’in (2006) Visual Grammar yaklasimina
dayanmaktadir. Bu model, gorsel dgeleri dilsel yapilar gibi ele alarak tipografi, renk ve kompozisyonun
toplumsal anlam tiretimindeki roliinii analiz etmeye imkan tanimaktadir. Gorsel gramerde ii¢ temel boyut
One ¢ikar:

A. Temsili islev: Gorsel 6gelerin dogayi, kiiltiirii veya degerleri temsil etme bigimi.

B. Etkilesimsel iglev: Gorsel 6gelerin izleyiciyle kurdugu iligki.

C. Biitiinleyici iglev: Gorsel bilesenlerin diizenlenmesi ve anlamin kompozisyon araciligiyla
yonlendirilmesi.

Bu baglamda tipografi, okunabilirlik ve bi¢gimsel sadelik araciligiyla; renk ise doygunluk, kontrast ve
dogal ton tercihleri iizerinden kiiltiirel kodlarin tasiyicist olarak incelenmektedir. Literatiirde, ambalaj
tasarimlarinin marka kimligi olusturma ve tiiketici algisini yonlendirmede temel bir rol iistlendigi
vurgulanmaktadir (Orth & Malkewitz, 2008; Ampuero & Vila, 2006).

Calismada nitel arastirma yaklasimi benimsenmistir. Amagli 6rnekleme yoluyla 2020-2025 yillar
arasinda one ¢ikan {ic marka secilmistir:

e H&M — geri doniistiiriilmiis kraft posetler
e Collective Good — Frugal Bottle kagit tabanli sarap ambalajlar1
e [KEA — miselyum tabanli ambalaj ¢oziimleri

Veriler, gorsel analiz yontemiyle incelenmistir. Tipografi ve renk kullanimi; okunabilirlik, hiyerarsi,
kontrast ve bigimsel sadelik Olciitleri {izerinden degerlendirilmistir. Bulgular, Kress ve van Leeuwen’in
gorsel gramer modeli dogrultusunda yorumlanmastir.

1. BULGULAR

Bu béliimde, se¢ilen iic marka 6rnegi siirdiiriilebilir ambalaj tasariminda tipografi, renk ve malzeme
tercihleri lizerinden analiz edilmektedir. Analiz siirecinde Kress ve van Leeuwen’in (2006) gorsel gramer
modeli temel alinarak ii¢ Ol¢iit 6n plana ¢ikarilmistir: (i) okunabilirlik ve hiyerarsi, (ii) kontrast ve renk
kullaniminin ekolojik s6yleme katkisz, (ii1) bicimsel sadelik ve malzemenin gostergesel degeri. Bu dl¢iitler
dogrultusunda yapilan inceleme, her markanin siirdiiriilebilirlik kimligini gorsellestirmek icin farkl
stratejiler gelistirdigini, ancak ortak olarak ekolojik kimligi tiiketici algisinda giivenilir ve estetik bir
cercevede konumlandirmay1 hedefledigini ortaya koymaktadir.
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Bu calismanin bulgularinin 6nemi arastirilmali, ama bulgular1 tekrar verilmemelidir. Bulgular, 6nceki
caligmalarla karsilastirilmali ve bilime katkist yorumlanmalidir.

Resim 1: H&M — Geri Doniistiiriilmiis Kraft Posetler
H&M — Geri Dontistiiriilmiis Kraft Posetler

H&M’in kraft kagit torbalari, tipografi ve renk kullaniminda yalin fakat giiclii bir strateji benimsemektedir.
Logonun kirmizi, doygun ve kontrast olusturan bigimi, kraft kdgidin dogal kahverengi yiizeyi iizerinde
yiiksek goriintirliik saglamaktadir. Bu kontrast, markanin kimligini 6ne ¢ikarirken ayni zamanda dogallik
ve siirdiriilebilirlik sdylemini desteklemektedir. Tipografik agidan logonun el yazist formuna yakin
dinamik ¢izgileri, markanin gen¢ ve hizli tiikketim odakli kimligini pekistirmektedir. Posetlerin yan
yiizeyinde yer alan geri doniisiim ikonlar1 ise gorsel gramer baglaminda bilgilendirici ve yonlendirici islev
istlenmekte, tiiketiciye ¢evresel sorumluluk mesaj1 iletmektedir. Boylece ambalaj, estetik diizeyde oldugu
kadar islevsel anlam {iiretiminde de siirdiiriilebilirlik ideolojisinin tastyicist konumuna gelmektedir. Bkz.
Resim 1

Resim 2: Collective Good — Frugal Bottle Kagit Tabanli Sarap Ambalajlar1
Collective Good — Frugal Bottle Kagit Tabanli Sarap Ambalajlar

Frugal Bottle sarap ambalajlari, stirdiiriilebilirlik kimligini tipografik diizen ve renk tercihlerinde belirgin
bicimde sergilemektedir. Uriin adinin sans serif, okunakli ve yiiksek kontrastli tipografiyle verilmesi
giivenilirlik ve seffaflik duygusu uyandirmaktadir. Etiket tasariminda kullanilan pastel tonlar ve toprak
renkleri, dogallik ve ¢evresel uyum mesajini pekistirmektedir. Ayrica diinya haritasinin illiistratif formda
merkez1 yerlesimi, kiiresel sorumluluk bilincini gorsellestirerek tiiketiciyle etik bir bag kurmaktadir. Gorsel
gramer agisindan degerlendirildiginde, metin ile gorsel 6geler arasinda kurulan hiyerarsi (marka adi {istte,
stirdiiriilebilirlik vurgusu altta) tiiketicinin dikkatini 6nce marka kimligine, ardindan ekolojik sorumluluk
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boyutuna yonlendirmektedir. Bu ¢ok katmanli yapi, iiriiniin yalnizca igerigi degil, ambalaj1 lizerinden de
stirdiiriilebilirlik soylemi gelistirdigini gostermektedir. Bkz. Resim 2

Resim 3: Miselyum Tabanli Ambalaj Coziimleri
IKEA — Miselyum Tabanlt Ambalaj Coziimleri

IKEA’nin miselyumdan iiretilmis ambalajlari, tipografi ve renk kullanimindan ¢ok malzemenin dogrudan
iletisim giiclinii 6ne ¢ikarmaktadir. Beyaz-bej dogal tonlarda birakilan yiizey, herhangi bir baski ya da
yogun tipografik miidahale olmaksizin siirdiiriilebilirlik mesaji vermektedir. Gorsel gramer baglaminda bu
yaklagim, “dogrudan temsil” stratejisine drnek teskil etmekte; malzemenin kendisi ekolojik kimligi tasiyici
bir gosterge olarak islev gormektedir. Minimalist tasarim, bigimsel sadelik ilkesiyle ortiismekte ve cevresel
farkindalig: tiiketiciye dolaysiz bigimde aktarmaktadir. Bu yoniiyle IKEA ’nin ambalajlari, tipografik veya
renkli kodlamalardan ¢ok, malzemenin gostergesel degeri lizerinden algisal bir etki yaratmaktadir. Bkz.
Resim 3

Genel Degerlendirme

Ug 6rnek birlikte degerlendirildiginde, siirdiiriilebilir ambalajlarin gorsel kimlik ingasinda farkli stratejiler
kullandig1 goriilmektedir. H&M logonun kontrast giiclinden, Frugal Bottle tipografi ve renk uyumundan,
IKEA ise malzemenin gostergesel dogasindan faydalanmaktadir. Ancak tiim oOrnekler, Kress ve van
Leeuwen’in modelinde 6ne ¢ikan okunabilirlik, hiyerarsi, kontrast ve bicimsel sadelik Ol¢iitlerini cesitli
diizeylerde karsilamakta; boylece hem marka sdylemini hem de ekolojik kimligi gorsel bir dil araciligiyla
tiiketiciye aktarmaktadir.

Iv. TARTISMA

Elde edilen bulgular, tipografi, renk ve malzeme kullaniminin siirdiiriilebilir ambalaj tasarimlarinda farkl
stratejik bigimlerde islev gordiigiinii gostermektedir. H&M Orneginde markanin kirmizi logosu ile kraft
kahverengisi arasinda kurulan kontrast, marka kimligini 6ne c¢ikarirken siirdiiriilebilirlik sdylemini
desteklemistir. Frugal Bottle 6rneginde tipografik hiyerarsi ve pastel tonlarla olusturulan gorsel biitiinliik,
giivenilirlik ve kiiresel sorumluluk vurgusu ile birlesmistir. IKEA nin miselyum tabanli ambalajlar1 ise
tipografi ve renkten ziyade malzemenin kendisini gostergesel bir deger olarak kullanarak minimalist bir
iletisim dili tretmistir. Bu {i¢ farkli yaklasgim, literatiirde vurgulanan “ambalaj estetigi tipolojileri” ile
uyumludur. Ampuero ve Vila (2006), ambalajin tiiketici algisinda iriiniin dogallig1 ve giivenilirligi
hakkinda dogrudan ipuglari sundugunu belirtmektedir. H&M’in kraft ambalajlarinda geri doniisiim ikonlar
ve dogal yiizey kullanimi, bu islevi yerine getirmektedir. Orth ve Malkewitz’in (2008) ambalaj estetigi
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tipolojisi ise markalarin farkli gorsel kodlarla tiiketicide farkli duygusal etkiler yaratabilecegini One
stirmektedir. IKEA o6rnegi, “bigimsel sadelik” ve “dogrudan temsil” kategorileriyle bu tipolojiyi
somutlastirmaktadir. Walker’in (2011) siirdiiriilebilir tasarimin yalnizca gevresel kaygilar1 degil, ayni
zamanda kiiltiirel ve sembolik boyutlar1 da icerdigini vurgulayan yaklasimi, 6zellikle Frugal Bottle
orneginde karsilik bulmaktadir. Etiket {izerindeki diinya haritasi, kiiresel sorumluluk bilincini gorsellestiren
bir sembol olarak tasarimin kiiltiirel kodlarini giiclendirmektedir. Bu durum, siirdiiriilebilir ambalajlarin
yalnizca iglevsel veya ¢evresel bir ¢6ziim degil, ayn1 zamanda anlam tiretiminde ideolojik bir arag oldugunu
ortaya koymaktadir. Son yillarda yapilan arastirmalar, tliketicilerin siirdiiriilebilirlik mesajlarin1 yalnizca
metin veya ikonlardan degil, tipografi ve renk iizerinden de algiladigin1 gostermektedir (Magnier & Crié,
2015; Steenis vd., 2017). Ayrica, White, Habib ve Hardisty nin (2019) gelistirdigi SHIFT modeli, tiiketici
davraniglarin1 daha siirdiirtilebilir tercihlere yonlendirmede gorsel ve sembolik unsurlarin 6nemine dikkat
cekmektedir. IKEA 6rneginde goriilen “malzemenin kendisi iizerinden iletisim” stratejisi, Steenis ve
arkadaslarinin (2017) tiiketicilerin ¢evre dostu ambalajlar1 “dogallik gostergesi” olarak degerlendirdigi
bulgulariyla ortiismektedir. Benzer sekilde Prakash ve Pathak’in (2017) geng tiiketiciler iizerine yaptigi
calisma, siirdiirtilebilir ambalajlarin 6zellikle gelismekte olan iilkelerde satin alma niyetini giiclendirdigini
ortaya koymustur. Dolayisiyla bu ¢alisma, mevcut literatiirii destekler nitelikte olmakla birlikte, {i¢ farkl
markanin siirdiiriilebilirlik stratejilerini tipografi, renk ve malzeme iizerinden karsilastirmali olarak ortaya
koymasi bakimindan 6zgiin bir katki sunmaktadir.

V. SONUC

Bu arastirma, tipografi ve rengin siirdiiriilebilir ambalaj tasarimlarinda yalnizca estetik dgeler olmadigina;
ayn1 zamanda ekolojik kimliklerin, kiiltiirel kodlarin ve marka sdylemlerinin tastyicist oldugunu ortaya
koymustur. Bulgular, H&M’in kontrast giiciiyle, Frugal Bottle’in tipografik hiyerarsi ve renk uyumuyla,
IKEA’nin ise malzemenin gostergesel dogasiyla siirdiiriilebilirlik mesajin1  gorsellestirdigini
gostermektedir.

Kuramsal Katki

Calisma, ambalaj tasariminda tipografi ve rengin kiiltiirel ve ideolojik boyutlarini goriintir kilarak, Visual
Grammar yaklagimimin siirdiirtilebilirlik sdylemlerini ¢oziimlemede islevselligini ortaya koymaktadir. Bu
yoniiyle gorsel iletisim, grafik tasarim ve siirdiiriilebilir tasarim literatliriine kavramsal bir katki
sunmaktadir. Ayrica literatiirde vurgulanan tiiketici algis1 odakli ¢aligmalara (Magnier & Crié, 2015;
Steenis vd., 2017; White vd., 2019) tasarim merkezli bir bakis acis1 eklemektedir.

Metodolojik Katki

Nitel gorsel analiz yonteminin, tipografi, renk ve malzeme gibi Ogeler ilizerinden siirdiiriilebilirlik
kimliginin incelenmesine uygulanabilirligi gosterilmistir. Amagli 6rnekleme ile se¢ilen vakalar, kuramsal
modelin sahaya uyarlanabilirligini kanitlamaktadir. Bu yaklagim, grafik tasarim arastirmalarinin goérsel
sosyosemiotik ¢ercevelerle giiclendirilmesinin 6nemini vurgulamaktadir.

Uygulama Katkis1

Markalar agisindan tipografi, renk ve malzeme tercihlerinin yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda stratejik
iletisim araglari oldugu vurgulanmaktadir. Tasarimcilar i¢in bu c¢alisma, siirdiiriilebilir ambalajlarda
tipografik ve renk stratejilerinin tiiketici algis1 tizerindeki etkilerini goriiniir kilarak pratik yonlendirmeler
saglamaktadir. Ayrica marka yoneticileri agisindan, siirdiiriilebilirlik mesajlarinin  yalnizca {iiriin
malzemesiyle degil, tipografi ve renk gibi sembolik gostergelerle desteklenmesi gerektigi ortaya
konmustur.
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Gelecek Arastirmalar

Farkl1 sektorlerde siirdiiriilebilir ambalaj tipolojilerinin karsilagtirilmasi, kiiltiirler aras1 farkliliklarin
incelenmesi ve deneysel kullanici testleriyle gorsel kimlik unsurlarinin satin alma davranigina etkisinin
olgiilmesi onerilmektedir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde geng tiiketicilerin alg1 ve tercihlerini
inceleyen ¢aligmalar, bu alana 6nemli katkilar sunabilir.
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